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CAUSES

» 5/10 paisos més grans han canviat govern
» UK diu que baixa del tren

» Actes terroristes a la porta de casa

» Papeles de Panama, WikiLeaks, etc.

» TRUMP i la Post-Truth

» Globalitzacié = Deslocalitzacié

» La rebel-lié de les maquines

» Els moviments populistes tenen les claus
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INFLUENCIA | AUTORITAT
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CONFIANGCA EN EL SISTEMA

System failing System working

53% Approximately
1 in 3 are uncertain

32%

15%

_n




PPA

High-Income College-Educated Well-Informed

Follow business and public policy

Top quartile of income College degree or higher information several times a week or more
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PREOCUPACIONS | PORS

Corruption

~ 69% concerned

Globalization

"~ 62% concerned

Eroding Social Values

56% concerned

Immigration

" 55% Concerned

Pace of Innovation

" 51% Concerned
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CAS EEUU | S oo,

Trump Voters .
Clinton Voters

677 45%

are fearful are fearful
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CAS UK | ohaFoarral o I Feartu

Remain
in the EU

Leave
the EU

2

54% 27%

are fearful are fearful
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RESSO MEDIATIC

Media Echo Chamber

NGOs Economic & Populist

Business Societal Fears
Media
Government
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RESSO MEDIATIC

937

NO ESCOLTA
ORGANITZACIONS
AMB QUI NO ESTA
D'ACORD

4

4 COPS MES
PROBABLE QUE
NO CREGUI UNA
INFORMACIO
AMB LA QUE NO
ESTA D'ACORD

902/

MAI O GAIREBE
MAI CANVIA
D'OPINIO EN
TEMES SOCIALS

997
41%

MES CREDIBILITAT
DE GOOGLE

QUE D'EDITORS
HUMANS
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RESSO MEDIATIC

Vostes pensen que mentim. Perd no mentim, de
veritat. Tanmateix, quan vostes se n'adonen,
estan cometent un error encara pitjor:

Pensen que diem la veritat.

EMMET TYRRELL
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RESSO MEDIATIC

4 )

El paper del periodista és capdal per enllacar el que esta
passant, amb el que el ciutada vol saber. El bon periodista
gestiona la informacid, la contrasta, sap jerarquitzar-la i li
dbna forma, fet que es tradueix en credibilitat. Amb
aquests ingredients després és el ciutada qui ha de saber
triar la informacid, el periodista i el mitja de comunicacié
que llegeix, escolta o veu. Tanta responsabilitat té qui

genera informacié com qui 'escull.

\_

HELDER MOYA
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FONT DE CONFIANCA

SEGONS LA TEMATICA Company CEO

Senior executive
Employee
Activist consumer
Academic

Media spokesperson

30 29
26 26

53
38 a7
33 32
28 29 29 e
24 25
21 0p 22 22 21 23 22 21 20 23 oy 23 20

17

16 . 1 v »
I I 9 9
Treatment of Financial earnings & Business practices/ Innovation efforts Views on Partnerships/

employees/customers operational crisis handling industry issues programs to address
performance societal issues
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\RLAR Al NO PARLAR A

\ QUI CONFIES |
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LA EVOLUCIO

CAP AL MODEL “AMB LA GENT"

Influence
& Authority

Influence Influence
& Authority & Authority
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